
Bei der 12. BTV Marketing 
Trophy im Stadtforum in 
Innsbruck, wurden die bes-
ten Marketingprojekte aus 
den Vorarlberger und Tiroler 
Handelsakademien gekürt.

 
Auch dieses Jahr war es wie-
der ein Kopf-an-Kopf Rennen 
um den begehrten Wander-
pokal. Um in die Endrunde 
der Schlussveranstaltung zu 
gelangen mussten die Schü-
ler in ihren schriftlichen 
Projekten bereits zahlreiche 
Kriterien erfüllen wie: gut 
strukturierte Projektplanung, 
Kreativität, Budgetplanung 
als auch die Realisierbarkeit 
der Projekte. Wurden diese 
Punkte zur Zufriedenheit der 
Jury erfüllt, dann standen die 
Chancen in die Top 3 zu ge-
langen gut. Die drei besten 

aus 22 eingereichten Projek-
ten, hatten im Rahmen der 
Schlussveranstaltung die Ge-
legenheit mit ihrer möglichst 
kreativ und spannend insze-
nierten Präsentation vor Jury 
und Publikum zu überzeu-
gen. Die Projektgruppen aus 
den BHAK Innsbruck, Imst 
und Feldkirch schafften den 

Sprung ins Finale der diesjäh-
rigen BTV Marketing Trophy. 

Nach den Präsentationen 
zog sich die Jury, unter dem 
Vorsitz von Mag. Otto Huber, 
Geschäftsführer CREATIV 
Chemie GmbH, zurück und 
ermittelte das Siegerprojekt. 
Die Entscheidung fiel auf die 
BHAK Innsbruck. Die Schü-

ler beschäftigten sich mit der 
Schaffung eines neuen Ima-
ges für die BHAK Innsbruck 
unter dem Motto „Pimp the 
HAK“. Die Jury war vor allem 
von der Umsetzung, Kreativi-
tät und den vielen nützlichen 
Ideen für die Schule begeis-
tert. Der 2. Platz ging an die 
BHAK Imst, die sich mit ei-
nem neuen ausgeklügelten 
Marketingkonzept für den 
Modestore „Fashion Dreams“ 
beschäftigte. „lebens.ART Ge-
schäft – der Ort für ein krea-
tives Miteinander“ – das war 
das Thema der BHAK Feld-
kirch. Die Projektgruppe er-
reichte den hervorragenden 
3. Platz. 

Im Anschluss begeisterte 
Mag. Christoph Egger, Erfin-
der der unzerstörbaren Brille 
„Gloryfy Unbreakable“, mit 
seiner Präsentation rund 250 

Schüler. Er plauderte aus dem 
Nähkästchen eines Firmen-
gründers und gewährte den 
Schülern interessante Einbli-
cke in seinen Arbeitsalltag. 

Neben vielfältigen Erfah-
rungen eröffnen sich für die 
Schüler interessante Chancen 
für eine erfolgreiche Berufs-
laufbahn. Denn kompetente 
Nachwuchskräfte mit Persön-
lichkeit und Engagement sind 
der BTV immer willkommen.

Hochkarätige Jury: Mag. Otto 
Huber (Geschäftsführer CREATIV 
Chemie GmbH), Ao. Univ.-Prof.  
Dr. Andrea Hemetsberger (Institut 
für strategisches Management, 
Marketing und Tourismus der Uni-
versität Innsbruck), Stefan Recheis 
(Geschäftsführer Recheis Teigwa-
ren), Mag. Josef Goller (Marke-
tingleiter Darbo AG), Mag. Chris-

tiane Schmitt (Vorarlberger 
Medienhaus), Elisabeth Salcher 
(Marketing Moser Holding), Mag. 
Ursula Randolf (BTV Bereichsleite-
rin Marketing & Kommunikation).

Die Preise:
1. Preis: 2.000 Euro  
2. Preis: 1.000 Euro
3. Preis: 500 Euro

12. BTV Marketing Trophy an HAK Innsbruck

Den 1. Platz belegten die Schüler der BHAK Innsbruck mit dem Projekt „Pimp the HAK“. Von links: BTV Vor-
standssprecher Peter Gaugg, Sanja Mijucic, HAK-Direktorin Karin Peter, Gruppensprecherin Marie-Christine 
Eder, Nicole Jäger, Hasreta Mujic und Viktoria Moser-Lieblein (Betreuungslehrerin). Fotos: BTV
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Jury und Preise

Engagement und 
Begeisterung, so 
wie es die Schüler 

bei der Trophy zeigten, 
sind auch Werte, die für 
die BTV an 
oberster 
Stelle ste-
hen.“

Mag. Dietmar 
Strigl, Leiter BTV 
Personalmanag-
ment

Es war eine tolle 
Herausforderung bei 
der sowohl organi-

satorisches Können, kre-
atives Arbeiten, Fleiß und 
Teamarbeit 
gefragt wa-
ren.“

Marie-Christine 
Eder, BHAK 
Innsbruck

Auf den 2. Platz schafften es die Schüler der BHAK Imst. Von links: 
Mag. Ursula Prix (Betreuungslehrerin), HAK Direktor Harald Schaber, 
das Projektteam Hannah Scheiber, Sophie Riml, Marco Prantl und 
Laetitia Perin, Thomas Viehweider (BTV Vertriebsleiter) und BTV Vor-
standssprecher Peter Gaugg. 
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